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Wprowadzenie

Celem niniejszego dokumentu jest przedstawienie Strategii Promodi Powiatu Wieruszowskiego
na lata 2016 - 2022. Na potrzeby opracowania Strategii Promocji wykorzystano wnioski ptyngce
ze Zintegrowanej Strategii Rozwoju Powiatu na lata 2014 - 2020. Uwzgledniono réwniez wyniki
przeprowadzonych badan ilosciowych i jakosciowych wsrdéd mieszkaricow Powiatu za pomoca
ankiety. W proces tworzenia Strategii Promogji zostali zaangazowani: mieszkancy, przedsiebiorcy,
wiasciciele gospodarstw agroturystycznych, placéwek oswiaty, administracji publicznej, organizaciji
pozarzagdowych i historycy, ktérzy wyrazili swoje opinie podczas konsultacji spotecznych. Kluczowym
elementem konsultacyjnym zatozenia do strategii bylo spotkanie warsztatowe, podczas ktérego
zebrano najwazniejsze wnioski dotyczgce obecnego i oczekiwanego wizerunku powiatu.

Promocja regionu to szereg kompleksowo zaplanowanych i skoordynowanych dziatan,
ktérych cel nadrzedny stanowi podniesienie poziomu atrakcyjnosci gospodarczej, turystycznej
i spoteczno — kulturowej danego miejsca. Dziatania promocyjne na rzecz powiatu to niewatpliwie
jeden z najbardziej efektywnych sposobéw wspierania regionu w zakresie pobudzenia lub
przywrdécenia dynamicznego rozwoju gospodarczego, utworzenia lub  wypromowania miejsc
atrakcyjnych inwestycyjnie, stworzenia nowych miejsc pracy, a takze wzbudzenia zainteresowania
wsrdd turystéw. Plan strategii promocyjnej powinien stanowic zrédto inspiracji oraz pomystéw, ktore
moga by¢ realng szansg na wypromowanie powiatu. Nalezy jednak mie¢ na uwadze, ze skutecznos¢
inicjatywy jest $cisle uzalezniona od aktywnosc i zaangazowania wszystkich podmiotéw
przeprowadzajgcych dziatania promocyjne oraz prawidtowego okreslenia i przydzielenia celéw oraz
zadan. Niezwykle istotnym zabiegiem przed wtasdwym opracowaniem planu promocji jest
okreslenie obszardéw, ktdrych ta promocja bedzie dotyczy¢. Nalezy zdac sobie sprawe z atutéw, jakimi
charakteryzuje sie Powiat Wieruszowski i co ma do zaoferowania mieszkaricom, turystom
i inwestorom. To tez odpowiedni moment na ustalenie sposobdéw reklamy powiatu i okreslenie grupy
docelowej, do ktérej bedg kierowane dziatania promocyjne. Warto w tym miejscu podkresli¢, ze
dziatania promocyjne powinny mie¢ charakter otwartej komunikacji marketingowej, polegajacej na
utrzymaniu statego kontaktu z odbiorcami w celu wywotania pozgadanej reakcji. Promocja Powiatu
to przede wszystkim czynna dziatalno$¢, pokazujaca i przekonujgca odbiorcéw, ze oferta, stanowigca
przedmiot promogji, w petni zaspokaja ich potrzeby i oczekiwania.

Strategia Promocji ukazuje metody i narzedzia promocji ze szczegélnym uwzglednieniem
promocji w sferze turystycznej, gospodarczej i kulturalnej. Dokument zawiera skuteczne metody
i narzedzia marketingu miejsca wraz z praktycznymi wskazéwkami ich wykorzystania. W procesie
przygotowania Strategii uwzgledniono rowniez rekomendagje i propozyce rozwigzan majgcych na celu
integracje dziatan promocyjnych powiatu. Istotnym pojeciem, nawigzujgcym Strategii Promocji
Powiatu Wieruszowskiego na lata 2016 - 2022 jest pojecie marketingu terytorialnego’, ktéry mozna
zdefiniowaé jako zarzadzanie zmierzajgce do zaspokojenia potrzeb i pragnied mieszkancéw oraz
interesariuszy zewnetrznych (turysci, inwestorzy, studend zamiejscowi, inne grupy atrakcyjne
dla powiatu.

! Szromnik A., Marketing terytorialny, Wolters Kluwer Polska, Krakéw, 2007.



Geneza powstania Strategii Promocji

U podstaw tak rozumianego marketingu terytorialnego lezy przekonanie, ze aby zaproponowac
odbiorcy komunikatu wartos$¢ zwigzang z Powiatem Wieruszowskim nalezy zidentyfikowaé kluczowe
zasoby bedace swoistg marka powiatu, ktdrg nalezy wyrdini¢ na pierwszym planie odpowiadajac
na potrzeby mieszkancéw. Warto podkresli¢ rowniez range podziatu adresatéw dziatann promocyjnych
na dwie grupy interesariuszy: wewnetrznych - mieszkancédw powiatu oraz zewnetrznych, osoby
odwiedzajgce Powiat: turysd, inwestorzy, migrandi. Podziat ten wymaga systematycznosd i spdjnosd
prowadzonych dziatan komunikacyjnych z obydwiema grupami odbiorcéw. Kluczowa role w realizacji
dziatan marketingowych powiatu odgrywaja wtadze samorzagdowe, ktére dysponuja wieloma
instrumentami realizacji strategii:

e Okreslajg kierunki promocji i wybierajg najskuteczniejsze narzedzia dotarcia do adresata

e Inigujg przedsiewziecia marketingowe w ramach ustalonego harmonogramu

e Organizujg kampanie reklamowe przy pomocy odpowiednio dobranych srodkéw

e Prowadzai koordynujg badania marketingowe

e Koordynujg przedsiewziecia marketingowe innych organizacji, zlokalizowane na terenie
Powiatu

e Angazujg instytucje eksperckie w proces tworzenia i ewaluacji Strategii Promog;ji

e Okreslajg kluczowe zasoby stanowigce materiat do wykreowania marki regionu

Dziatania majace na celu wykreowanie marki regionu, obejmujg nastepujace etapy:

e Okreslenie elementéw sktadowych wizerunku powiatu.

e Ustalenie tozsamosd aktualnej i pozgdanej —analiza wartoscii skojarzen z miejscem.

e Okreslenie korzysd dla odbiorcow, jakie zapewnia wybrana marka.

e Ustalenie harmonogramu kampanii marki oraz roli poszczegdlnych podmiotéw w celu
realizacji przyjetej Strategii i zaplanowanych dziatat promocyjnych.

Odniesienie sie do poszczegdlnych etapow dziatan wtadz samorzagdowych oraz procesu tworzenia
marki Powiatu Wieruszowskiego, stanowigcych fundament Strategii Promocji pozwala na
opracowanie planu dziatah promocyjnych opisanych w dalszej czesci dokumentu.

Metodologia przygotowania Strategii Promocji

Proces uzyskiwania informacji do przygotowania Strategii Promogji Powiatu Wieruszowskiego
opierat sie na sprawdzonych narzedziach badawczych:

Ankieta dotyczgca wizerunku powiatu, ktorej tresé dotyczyta mocnych i stabych stron oraz opinii
interesariuszy na temat atrakcyjnosci i oceny dotychczasowych dziatan promocyjnych. Odbiorcami
ankiety byli mieszkanicy 7 gmin wchodzacych w sktad Powiatu: gmina Bolestawiec, gmina Czastary,
gmina Galewice, gmina Lututéw, gmina tubnice, gmina Sokolniki oraz gmina Wieruszéw. Uzyskane
informacje pozwolity na przeprowadzenie analizy obecnego wizerunku powiatu.



Analiza ogdlnodostepnych Zrédet informacji na temat powiatu pojawiajgcych sie w ogdlnopolskich
zrédtach: Internet i ogdlnopolskie publikacje prasowe.

Spotkanie warsztatowe z udziatem kluczowych grup interesariuszy Powiatu Wieruszowskiego:

e Przedstawiciele wtadz samorzadowych, wojtowie gmin, burmistrz Wieruszowa.
e Przedstawiciele organizacji pozarzadowych, m.in.: Stowarzyszeri ,,Miedzy Prosng a Wartg”
i ,Arsonium”.

e Przedstawiciele dyrekcji szkét srednich powiatu
e Przedstawiciele $wiata biznesu
e Historycy powiatu

Podczas spotkania warsztatowego przeprowadzono wywiady z uczestnikami dotyczace prob
identyfikacji grup docelowych przekazu promocyjnego. Zebrano réwniez najczesciej pojawiajace
sie propozycje dotyczgce potrzeb i wyzwan, ktére moga podjg¢ wiadze powiatu. Zaproszeni
goscie uzupetnili mape mocnych punktéw stycznych dla powiatu w sferze turystyki i biznesu,
ktéra zostanie przedstawiona w dalszej czes$ci dokumentu.

Waznym punktem spotkania byto uzupetnianie Drzewa Skojarzen Powiatu Wieruszowskiego
przez interesariuszy. Cwiczenie, w ramach ktérego uczestnicy wpisywali swoje pierwsze
skojarzenia z powiatem pozwolito na zebranie najczesciej pojawiajgcych sie propozycji.

Spotkanie warsztatowe cieszyto sie duzym zainteresowaniem, co potwierdza wysoka frekwencja
i stopien zaangazowania uczestnikow w dyskusji. Ponizej wybrane zdjecia ze spotkania.




1. Analiza wyjsciowa obecnego wizerunku Powiatu i prowadzonych

dziatan promocyjnych.

Gtowne czynniki sSwiadczace o atrakcyjnosci powiatu.

W tabeli ponizej zaprezentowano czynniki, ktére s$wiadczy¢ majg o atrakcyjnosd Powiatu
Wieruszowskiego pod wzgledem gospodarczym, spofecznym, a takze turystyczno- rekreacyjnym.

GLOWNE CZYNNIKI SWIADCZACE O ATRAKCYJNOSCI POWIATU WIERUSZOWSKIEGO

GOSPODARKA

TURYSTYKA | REKREACJA

SPOLECZENSTWO

- Bliskos$ ¢ weztéw ko munikacyjnych
(S8/S11) Kepno oraz S8/S14
Walichnowy).

- Droga S8 poprawiajaca dojazd do
Powiatu.

- Bliskos¢ duzych osrodkdéw
miejskich ((w promieniu 100 km,
ktéra umozliwia dostep do réznych
rynkow zbytu (L6dz, Wroctaw,
Opole, Kalisz, Czestochowa,
Katowice).

- Bliskos ¢ zt6z gazu ziemnego
(Ztoczew i Lututéw) dla potrzeb
przemystu.

- Dobra sieci gestos¢ drog
lokalnych.

- Relatywnie tanie koszty pracy.

- Niska cena gruntow,przede
wszystkim rolnych.

- Duzy areat fagk do wykorzystania
(tubnice, np. dla hodowli i
produkcji miesa).

- Oferta ksztatcenia na poziomie
Srednimi zawodowym (m.in.:
technikum mechatroniczne,
rolnicze, obréobka drewna,
hotelarstwo) dajgca szanse
zatrudnienia na lokalnym rynku
pracy w Powiecie a takze logistyka i
informatyka - kierunki obecnie
pozadane na rynku pracy.

- Specjalizacja w produkcji mleka
(Lututow, Galewice).

- Posiadanie zasobdw dla rozwoju
alternatywnych zrédet energii

- Dobra kondycja podmiotow
gospodarczych funkcjonujacych na

- Unikalne walory
przyrodnicze.

(Dolina rzeki Prosny, duze
zasoby lasowi fak, unikalna
florai fauna, wiele gatunkow
chronionych).

- Rozwinieta sie¢ szlakow
turystycznych i tras
orienteeringowych.

- Duzy potencjat historyczny
(m.in.: ruiny
Sredniowiecznego zamku,
drewniane koscioty, cerkiew,
pozostatosci osady Arsonium,
miyny wodne).

- Bogata oferta gospodarstw
agroturystycznych.

- Planowana budowa dwdch
zbiornikéw wodnych dla
potrzeb rozwoju turystyki
(tubnice, Bolestawiec).

- Utrwalona pozycja w kraju
i regionie w biegach na
orientacje.

- Koncepcja
zagospodarowania bulwaru
rézanego i przystani na rzece
Prosnie wraz z przebudowg
uktadu komunikacyjnego

i rewitalizacjg rynku

w Wieruszowie.

- Bogata oferta imprez

i wydarzen kulturalnych

w Powiecie.

- 3 produkty regionalne

- Wysoki poziom
przedsiebiorczosci

i aktywnosci zawodowej
mieszkancow.

- Zaangazowanie obywatelskie na
rzecz organizacji pozarzadowych.
- Wysoki poziom kapitatu
spotecznego i sktonnos¢ do
wspotpracy.

- Wysoki poziom bezpieczenstwa
w Powiecie (sprawne dziatanie
strazy pozarnej, wykrywalnosci
przestepstw, zarzadzania
kryzysowego).

- Duza liczba miejsc pracy.
(Gtéwnie w przemysle
meblowym).

- Kompleksowa sie¢ wsparcia

na rzecz osob
niepetnosprawnych.

- Przewaga rodzin
wielopokoleniowych
(zagwarantowana opieka nad
osobami starszymi).




GLOWNE CZYNNIKI SWIADCZACE O ATRAKCYJNOSCI POWIATU WIERUSZOWSKIEGO
GOSPODARKA TURYSTYKA | REKREACJA SPOLECZENSTWO
terenie Powiatu (plendze kartoflane z Wdjcina,
- Zasoby gruntéw rolnych i ciastka ze skwarek, tubnicki
znaczacy potencjat rozwoju zur smazony).
rolnictwa ekologicznego. - Czyste Srodowisko
naturalne.

Powiat Wieruszowski potozony jest w regionie centralnym, w potudniowo- zachodniej czesci
wojewddztwa tédzkiego, w podregionie sieradzkim. Zajmuje powierzchnie 576 km?2. Zachodnia
granica powiatu jest jednoczesnie granicg wojewddztwa toédzkiego. Potozenie to w znaczacy sposdb
oddziatuje na zwigzki funkcjonalne z otoczeniem. Powiat sgsiaduje z sze$cioma powiatami, przy czym
dwa nalezg do regionu tddzkiego: powiaty sieradzki i wielunski, kolejne dwa: kluczborski i oleski
do wojewddztwa opolskiego, oraz ostrzeszowski i kepinski do wojewddztwa wielkopolskiego. W sktad
powiatu wchodzi 7 gmin: gmina Bolestawiec, gmina Czastary, gmina Galewice, gmina Lututéw, gmina
tubnice, gmina Sokolniki oraz gmina Wieruszéw. W celu wtasdwego dostosowania dziatan
promocyjnych wykonano diagnoze obecnego wizerunku powiatu w oparciu o analize informacji

z Internetu, prasyi opinii mieszkancow.

Wizerunek w Internecie

Artykuty Prasowe

Drzewo skojarzen

Dane statystyczne




Wizerunek w Internecie

Wyszukiwarka Google: hasta kluczowe zapytan internautéw dla Powiatu Wieruszowskiego.

,Powiat Wieruszowski, mapa”, ,Powiat Wieruszowski z mapg i kompasem, ,Powiat Wieruszowski,
zabytki”, ,Powiat Wieruszowski, ciekawe miejsca”, ,Powiat Wieruszowski, gazeta”, ,Powiat

H

Wieruszowski, bip”, agroturystyka Powiat Wieruszowski, ,,wspomnienia Powiat Wieruszowski.”

Whiosek - 87, 5 % zapytann wskazuje na turystyczny charakter poszukiwania informagi na temat
Powiatu.

Analiza poréwnawcza stron internetowych powiatu i gmin w zakresie zawartosci merytorycznej,
uzytecznosd i dostepnosci.

Powiat Wieruszowski: http://powiat-wieruszow ski.pl/ Gmina Bolestawiec: http://gminaboleslawiec.pl
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Gmina Czastary: http://www.czastary.pl/

ul. Wolnosci 20
98-410 Crastary

Telefon: 62 784 31 11
Fax: 62 784 31 91

Email: ug@czastary.pl

Gmina Galewice: http://www.galewice .pl/
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Gmina tubnice: http://www.uglubnice.com.pl

Gmina Lututéw
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Dokumenty
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w Urzsczia Gminy

Dzis jest: 13-07-2016
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INFORMACJA

W okresie od 04.07.2016 do 31.08.2016

Starostwo Powiatowe w Wieruszowie

unkt Informacyjny Funduszy Europejskich

Punkt Inforn

: v Punkt Funduszy Eur
Fundusze Europejskie

> Charsitarystyka histara

Bezplatne konsultacje
w ramach Mabilnego Punktu
Informacyinego w zakresie
motliwosci uzyskania
wsparcia ze érodkéw Unii
Europejskiej

> Regulamin HOTSPOT
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N2 Telefon alarmowy
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http://www.czastary.pl/
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http://www.uglubnice.com.pl/

Gmina Wieruszéw: http://www.wieruszow.pl/ Gmina Sokolniki: http://www.sokolniki.pl/

Gw NA WIERUSZOW

is informacyjny Urzedu Miejskiego w Wieruszowie
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2 Relacja z otwarcia basendw letnich przy Gimnazjum Nr 1

w Wieruszowie

1) Powiat Wieruszowski posiada nowoczesngi aktualng strone intemetowg przygotowang w 2016r.
a) Zawarto$¢ merytoryczna:

Informacje publikowane sg cyklicznie z duzg intensywnoscig. Artykuty dotyczg wainych spraw
dla mieszkancéw powiatu, informujg o obecnie prowadzonych projektach. Kluczowymi zaktadkami
sg Kontakt, Turystyka, Edukacja, Zdrowie, Potencjat Gospodarczy, Jednostki Organizacyjne, Wazne
telefony. Strona zawiera odnosniki do serwiséw gmin wchodzgcych w sktad powiatu
oraz najwazniejszych instytucji. Strona posiada nowoczesne narzedzia promujgce turystyke w
powiede: Interaktywng Mape Zabytkéw Powiatu zawierajacg lokalizage i opisy najciekawszych miejsc
powiatu oraz mozliwos¢ Wirtualnego Spaceru ,Z mapg i kompasem”. Ciekawym elementem
promocyjnym jest réwniez Galeria Zdje¢ Powiatu.

b) Uzytecznos¢:

Korzystanie ze strony internetowej jest wygodne i komfortowe. W prawym, gérnym rogu znajduje
sie wyszukiwarka informacji dla uzytkownika.

c) Dostepnosc:

10


http://www.wieruszow.pl/
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Strona internetowa dostepna jest w wersji dla oséb niedowidzacych. Mozliwa jest zmiana wielkosd
czcionki i kontrastu strony. Serwis jest niedostosowany dla wiascidieli urzadzert mobilnych.

d) Rekomendacje zmian dla strony internetowej Powiatu Wieruszowskiego:
o Uwypuklenie na stronie Intemetowej Interaktywnej Mapy Zabytkédw. Zmiana pozwoli na
szybszy dostep do informagji o zabytkach.
e Wprowadzenie mozliwosd petnego odczytu strony przez wtascicieli urzadzen mobilnych.
Umozliwi to odczyt strony osobom korzystajgoym z urzadzedn mobilnych: smartfondw i
tabletow.

2) Gmina Bolestawiec posiada rozbudowang strone internetowg z liczng iloscg zaktadek.

a) Zawartosé merytoryczna

Informacje publikowane s3 sporadycznie z niskg czestotliwoscig. Komunikaty dotyczg gtéwnie
organizowanych imprez i 2zyczen okolicznosciowych. Ciekawymi elementami komunikacji
z mieszkancami opublikowanymi w serwisie jest system powiadamiania SMS mieszkancéw,
elektroniczne biuro obstugi interesanta oraz forum internetowe. Serwis zawiera wiele elementéw
z zatozenia utatwiajgcych dostep do informacji mieszkaricom: wyniki lotto, zegar, kalendarz, prognoza
pogody, kursy walut.

b) Uzytecznosc:

Korzystanie ze strony internetowej jest wygodne cho¢ kolor tta poszczegdlnych zaktadek utrudnia
odczytanie ich nazw. W prawym gérnym rogu strony znajduje sie wyszukiwarka informagdji. Centralna
czes¢ zawiera odnosniki do dodatkowych informacji takich jak kursy waluti wyniki lotto.

c) Dostepnos¢:

Strona internetowa nie jest dostepna w wersji dla osdéb niedowidzacych. Serwis nie jest réwniez
responsywny dla urzadzen mobilnych.

d) Rekomendacje zmian dla strony internetowej Gminy Bolestawiec:

e Zmiana koloru tta zaktadek lub likwidacja gradientu w kolorze tta, ktéry zlewa sie z biatymi
napisami przy zaktadach.

e Umiejscowienie najwazniejszych zaktadek w centrum strony. Przesuniecie prognozy pogody,
kurséw walut i wynikéw lotto do innej czesci serwisu. Zmiana ufatwi szybki dostep do
informacji mieszkancom i turystom.

e Przeniesienie odnosnika do profilu Facebook gminy do prawej, gérnej strony serwisu. Utatwi
to odnalezienie profilu.

e Wprowadzenie wiekszej ilosd zdje¢ gminy do topu strony i w wersji dynamicznych przejs¢
pomiedzy slajdami. Zmiana ozywi wyglad catej strony i nada jej dynamiczny charakter.

3) Gmina Czastary posiada tradycyjng wersje strony internetowej, ktora jest aktualizowana
na biezaco.
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a) Zawartos¢ merytoryczna:

Informacje publikowane sg na biezgco w wysoka intensywnos$cig. Aktualnosci zawierajg informacje
o najnowszych wydarzeniach, nowych obiektach w gminie i akcjach spotecznych. Ciekawymi
elementem komunikagji z mieszkaricami jest system powiadomien SMS.

b) Uzytecznosé

Korzystanie ze strony internetowej jest wygodne dla uzytkownika. Po kliknieciu w niektére sekcje
strony nastepuje przeniesienie do nowych okien.

c) Dostepnosé

Strona internetowa dostepna jest w wersji dla oséb niedowidzacych. Mozliwa jest zmiana wielkosci
czcionki. Serwis jest nieczytelny dlawtasdcieli urzadzen mobilnych.

d) Rekomendacje zmian dla strony internetowej Gminy Czastary
e Unowoczesnienie serwisu poprzez wprowadzenie wiekszej ilosci zdjeé gminy w formie
rotacyjnej w topie strony intemetowe;j.
¢ Wprowadzenie paska nawigacyjnego na koncu strony, ktéry pozwoli wrécié¢ do poczatku
strony.
e Wprowadzenie wiekszejilosci zdjec i grafik przy artykutach na stronie.

4) Gmina Galewice: prostai przejrzysta strona internetowa.

a) Zawarto$¢ merytoryczna:
Informacje w serwisie internetowym gminy publikowane sg systematycznie. Aktualnosd zawieraja
informacje o najnowszych wydarzeniach, nowych obiektach w gminie i akcjach spotecznych.

Ciekawymi elementem komunikacji z mieszkancami jest system powiadomiern SMS. Elementem
ocieplajgcym wizerunek urzedu jest informacja o ochronie zwierzat.

b)Uzytecznos¢:

Korzystanie ze strony internetowej jest wygodne dla uzytkownika. W centrum serwisu znajdujg sie
najwazniejsze zaktadki, ktérych czcionka jest czytelna.

c) Dostepnos¢:

Strona internetowa dostepna jest w wersji dla oséb niedowidzacych. Mozliwa jest zmiana
wielkos$d czcionki. Serwis jest nieczytelny dla wtascicieli urzagdzerh mobilnych.
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d) Rekomendacje zmian dla Gminy Galewice:

e Utworzenie specjalnej zaktadki ukazujgcej potencat gospodarczy Gminy zawierajacej
informacje na temat terendw inwestycyjnych.
e Przeniesienie ikony prognozy pogody do gémej czesci strony.

5) Gmina Lututéw posiada nowoczesngi funkcjonalng strone internetowg.
a) Zawartos¢ merytoryczna
Aktualnodci w serwisie intemetowym sg zamieszczane systematyczne i wzbogacane zdjeciami
lub grafikami. Ciekawym elementem sg zdjeda gminy umieszczone w topie strony w ruchomym

pokazie slajdéw. Cztery wyodrebnione sekcje ponizej i utozenie zaktadek w lewym rogu serwisu
stanowig spdéjng catosc.

b) Uzytecznos¢:
Korzystanie ze strony jest komfortowe. Na uwage zastuguje pozyteczny przycisk nawigacyjny
umieszczony na dole strony, ktdry po kliknieciu pozwala wréci¢ na samg gore serwisu. Domena
.ntx strony moze utrudniac jej pozycjonowanie w Internecie.

a) Dostepnos¢:

Strona internetowa nie posiada utatwien dla oséb niedowidzacych. Serwis jest czytelny dla
wiasdcieli urzadzert mobilnych.

b) Rekomendacje zmian dla strony internetowej gminy Lututow:

e Zmiana domeny strony na bardziej populamg. Obecna domena obniza pozycjonowanie
serwisu w wyszukiwarce Google.

6) Gmina tubnice posiada prostg strone internetowg zbudowang w przejrzystej formie.
a) Zawartos$¢ merytoryczna:

Informacje na stronie internetowej sg zamieszczane systematycznie. Serwis przygotowany w
2010 roku wymaga unowoczesnienia.

b) Uiytecznos¢:

Strona posiada przejrzysty uktad. Zmiany wymaga gradient tta poszczegdlnych zaktadek po lewej
stronie serwisu. Usuniecie gradientu sprawi, ze tekst bedzie bardziej czytelny dla uzytkownika.
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c) Dostepnosc:

Strona internetowa nie posiada ufatwien dla osdb niedowidzacych. Serwis jest nieczytelny
dla wiascicieli urzadzen mobilnych.

d) Rekomendacje zmian dla strony internetowej gminy tubnice:
e Unowoczesnienie serwisu poprzez wprowadzenie wiekszej ilosci zdje¢ gminy w formie
rotacyjnej w topie strony intemetowe].
¢ Wprowadzenie paska nawigacyjnego na koncu strony, ktéry pozwoli wrécié¢ do poczatku
strony.

e Wprowadzenie wiekszejilosci zdjec i grafik przy artykutach na stronie.
7) Gmina Wieruszow posiada nowoczesng strone internetowg
a) Zawartos¢ merytoryczna:

Aktualnodci w serwisie internetowym sg zamieszczane systematyczne i wzbogacane zdjeciami
lub grafikami. Ciekawymi elementami promujgcymi gmine s3: przewodnik, plan miasta oraz
bogata galeria zdje¢ z wydarzen. Zamieszczenie informacji odnosnie mozliwosci adopdi
porzuconych zwierzat odiepla wizerunek urzedu. Waznymi elementem promocyjnym gminy
jest odnosnik do portalu spofecznosciowego Facebook zamieszczony w prawym, gérnym rogu
strony. Jednym z atutdw serwisu jest aktualizowany na biezgco kalendarz wydarzen w
gminie.

b) Uzytecznosé:
Strona posiada przejrzysty uktad. Korzystanie z serwisu jest komfortowe. Waznym
elementem wspierajgcym nawigage strony jest przycisk w prawym dolnym rogu strony, po
kliknieciu ktérego przechodzimy do gérnej czesci serwisu.

c) Dostepnosc:
Serwis internetowy jest dostepny dla uzytkownikéw urzadzen mobilnych. Atutem strony jest
mozliwos¢ przeczytania jej tresci przez lektora, co stanowi duze udogodnienie dla oséb
niewidomych.

d) Rekomendacje zmian dla strony internetowej gminy Wieruszow:
Wprowadzenie wiekszejilosci zdje¢ gminy w formie rotacyjnej w topie strony intemetowej.

8) Gmina Sokolniki: posiada prostg i tradycyjng strone internetowa.

a) Zawarto$¢ merytoryczna:

Aktualnosci w serwisie gminy sg dodawane systematycznie i urozmaicone grafikami i
zdjeciami. Ciekawymi elementami sg e-mapa i system powiadomien SMS dla mieszkancéw.
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b) Uzytecznos¢:
Strona posiada przejrzysty uktad. Korzystanie z serwisu jest komfortowe.
c) Dostepnos¢:

Serwis posiada udogodnienie dla oséb niedowidzacych w formie mozliwosci powiekszenia
czcionki artykutéw. Strona gminy nie jest kompatybilna z urzadzeniami mobilnymi.

d) Rekomendacje zmian dla strony internetowej gminy Sokolniki:

Wprowadzenie wiekszejilosci zdje¢ gminy w formie rotacyjnej w topie strony internetowe;.

Analiza dotychczasowej obecnosci Powiatu Wieruszowskiego na portalu spoteczno$ciowym
Facebook.

Portal spotecznosciowy Facebook, stworzony i uzywany gtéwnie dla rozrywki, daje nieograniczone
mozliwosci do promogi i jest jednym z najefektywniejszych narzedzi do komunikowania marki
miejsc.

Powiat Wieruszowski - brak aktywnego profilu.

Gmina Bolestawiec - brak aktywnego profilu.

Gmina Czastary - brak aktywnego profilu.

Gmina Galewice - brak aktywnego profilu.

Gmina Lututéw - brak aktywnego profilu.

Gmina Sokolniki - brak aktywnego profilu.

Gmina tubnice - brak aktywnego profilu.

Gmina Wieruszéw - aktywny profil:

https://www.facebook.com/Gmina-Wierusz%C3%B3w-132429110144843/?ref=ts&fref=ts
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Whioski z przeprowadzonej analizy aktywnosci Powiatu w portalu spotecznosciowym Facebook.

Jedynie Gmina Wieruszéw posiada aktywny profil na ktérym zamieszczane sg informacje dotyczgce
wydarzen, atrakcji i oferty gminy dla mieszkarncdw i gosci.

Rekomendowane jest utworzenie jednego, zintegrowanego profilu Facebook gdzie publikowane
beda informacje na temat aktywnosci w powiecie.

Facebook jest idealnym miejscem do ksztattowania marki miejsca. Na fanpage’u mozemy publikowac
informacje, ktére formujg wizerunek i marke, budujg zaufanie, a jednoczesnie inspirujg
do pogtebiania wiedzy na temat powiatu.

Facebook jest bardzo dobrym kanatem bezposredniej komunikacji z mieszkaricami.
Obecnos¢ na Facebooku, jezeli tylko zostanie dobrze wykorzystana, moze przynies¢ wiele korzysci.
Jakie tresci publikowac?

1) Wopisy o tematyce zwigzanej z aktywnosSciami w powiecie wieruszowskim. Wazne jest,
aby publikowane tresci byty wartosciowe i wiarygodne. Wartosciowe, przydatne dla fanéw
tresci, rozwigzujgce realne problemy, zawierajgce konkretne wskazéwki, budujg marke miejsca
i sg chetnie udostepniane.

2) Ciekawostki i humorystyczne grafiki — Facebook to rozrywka, wiec tego typu wpisy zawsze
cieszg sie duzym zainteresowaniem. Poza tym zamieszczanie ciekawych zdje¢ czy humoru
sprawia, ze fani beda je wudostepnia¢, rozszerzajagc tym samym zasieg fanpage’a
i rozprzestrzeniajgc informacje, a to powoli i systematycznie buduje znajomos¢ marki.

3) Informacje o udziale w konferencjach, wydarzeniach, warsztatach, szkoleniach, réwniez
zaangazowanie W roine przedsiewziecia spofteczne - uzytkownicy chetnie angazujg
sie w dyskusje na temat tego typu wydarzen, a takie dyskusje tworzg nastrdj partnerstwa
i wspdlnoty doswiadczen, a stad juz blisko do zaangazowania w marke i jej polecania.
piekny wschéd storica, fotografie tajemniczych miejsc i mieszkancdw powiatu moga
zainspirowac i pokazaé wizerunek miejsca w sposdéb atrakcyjny.

Publikacje powinny ponadto zacheca¢ do dyskusji, komentowania, bo to buduje wiez
z uzytkownikami oraz tworzy spotecznos¢, a z czasem ,,ambasadoréw marki”, czyli osoby, ktdre
z zaangazowaniem biorg udziat w ,zyciu” fanpage’a i polecajg nas znajomym. Nalezy jednak
pamietac, ze takie dyskusje muszg by¢ na biezgco kontrolowane, gdyz wystarczy jeden negatywny
komentarz i dyskusja moze pdjs¢ w ztym kierunku, wiecej zaszkodzi¢ niz przynie$é korzysd.
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Analiza artykutéow prasowych w mediach ogdlnopolskich dotyczacych Powiatu

Wieruszowskiego.

a) Portal Onet.pl — Otwarcie drogi ekspresowej S8

Poltka  Swist Kotk Clskawoitd  Nsuks  Religls  Natropls TykowOnecle  Pogods  Program TV Lotio  Forum [EGERIGOEEIEN \Wigce] ¥

Oddano do ruchu kolejne odcinki drogi

. WARSZAWA
ekspresowej S8
22°¢C 23" C

W Srode po potudniu kierowcy beda mogli pojechaé nowymi odcinkami drogi ekspresowej S8.
Nowa trasa, liczaca ok. 40 km potaczy Sieradz z miejscowoscig Walichnowy. Podrézujacy sa-
mochodem beda tez mogli skorzystaé z 6 km obwodnicy Sieradza.

e LU
* POLSKICH
R*  PLAZACH

SPRAWDZ >

I{lanujesz urlop?

N

£ ekl

Zarabiaj Propup
Ty berae |
D;;ra wiadomost dia kierowcow - @ Kurtki-60%6
Odnosénik: http://wiadomosdi.onet.pl/lodz/oddano-do-ruchu-kolejne-oddnki-drogi-ekspresowej-

s8/ntqgk
Data publikacji: 2014-10-14

Artykut dotyczacy otwarcia nowych odcinkéw drogi ekspresowej S8. Nowe odcinki, ktére oddano
do ruchu to Walichnowy-Ztoczew dtugosci 19 km oraz Ztoczew-Sieradz Potudnie dtugosd ok. 19,6
km. Publikacja przedstawia Powiat w pozytywnym swietle, podkreslajgc jego atrakcyjng lokalizacje.
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b) Portal Sieradz.com.pl — Otwarcie drogi ekspresowej S8.

sieradz.com.pl
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dhgacllanlatzymiat S0, Fepro, W nsziw, oraz kikaaick miklszeh mkjsommce cl. Owarck okhka
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whoraaca - Mot ExgIh, WE rszow - Walkehoey (13,1, wborawca - Dragacke) . Oprocz buckeay 45 klkmetiow ezl
Zasakze], w trabck Inwes ol | pows B 20 wiadihow, 5 mas Ew orac Kk ks ktprze|s e dia Zwhk rzat o plaoow po dee
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Odnoénik:  http://sieradz.com.pl/wiadomosci/spoza-powiatu/3203,nowy-odcinek-s8-do-wroclawia-

otwarty.html
Data publikacji: 2013-21-12

Artykut dotyczacy uruchomienia nowego odcinku trasy S8 do Wroctawia. Publikacja przedstawia
Powiat w pozytywnym swietle, podkreslajac jego atrakcyjng lokalizacje.
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c) Radio SUD

Goié w studio weekend Kurier Lokalny Masz sprawe
Temp:219C 1017 hPa Wlatr: 0 kmh
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2013-12-13 03:3 1
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tel. 518 973 923 oddziatu GDDKIA, Maciej Zalewski.
blurofiwasta.com.ol

0Odnosénik: http://www.radiosud.pl/archiwum/wieruszow-dziennikarze-na-s8,5614.html

Data publikacji: 2013-12-19

Artykut z informacje o zakoriczeniu prac na odcinku Sycéw - Kepno - Wieruszow - Walichnowy.

Publikacja przedstawia Powiat w pozytywnym swietle, podkreslajac jego lokalizage.

d) Portal conadrogach.pl

= conadrogach.l

Strona gtéwna Zdjecia Droga ekspresowa S8 Kepno - Wieruszow

2015-04-09 | 18:44 (<22l K7 Lubic to!

Droga ekspresowa S8 Kepno - Wieruszow

conadrogach.pl
GDDKIA

Zobacz galerie - 9 zdjeé:

I

Droga ekspresowa S8 Kepno - Wieruszow. Zdjecie: GDDKIA.

Budowa drogi ekspresowej S8 miedzy Kepnem i Wieruszowem wystartowata z koricem stycznia 2012 roku. Gotowe 16,6
km drogi oddano kierowcom z koricem lipca 2014 roku.


http://www.radiosud.pl/archiwum/wieruszow-dziennikarze-na-s8,5614.html

0Odnosénik: http://conadrogach.pl/zdjecia/droga-ekspresowa-s8-kepno-wieruszow.html

Data publikacji: 2015-04-09.

Artykut
Publikacja przedstawi a Powiat jako nowoczesny i dobrze skomunikowany logistycznie.

przedstawiajgcy zdjecie drogi

ekspresowej

SB na odcnku Kepno -

e) Orienteering.pl —serwis internetowy Polskiego Zwigzku Orientacji Sportowej
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Wieruszowski Powiatz mapa i kompasem
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Sied statych punktéw w powiecie wieruszowskim juz dzistal
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wybranej przez nas mapy. Problem? Nic bardziej mylnego! Wystarczy, Ze wejdziemy

nastrong :
wuaw.mapaikomp 3s. powiat-wiery

odki hotelowe, czy
ytuowanie mapy wzgledem

jsce w wybranym przez nas odrodku

cu zalwaterowania mamy mozliwosé
zakupu map ze statymi punktami. Wszystkie gospodarstwa agrotunsstyczne oraz duze
né&rndki hatelmme znaidniane <ie naterenis namiatn daia nam taka mazlimadé

0Odnosnik: http://orienteering.org.pl/index.php?w=news&id=736

ORIENTEERING.
WORLD CUP 2016

EYOE

Poland 2016

2%
{ Y
\\ /8

) STOP xwolnieniom z WF-u

Cata Polska
biega z mapa

Filmiki o orientacji
sportowej

PZOS.tv

1 International Orienteering
@F rocoraton

q\) Poiski Komitet Olimpijski

Wieruszéw.

Data publikacji: 2010-09-13

Artykut dotyczacy produktu turystycznego: ,Wieruszowski Powiat z Mapg i Kompasem”,
utatwiajgcego turystom spedzanie wolnego czasu na terenie Powiatu. Publikacja przedstawia w
sposéb kompleksowy dziatanie produktu i przedstawia Powiat w pozytywnym swietle, jako miejsce

przyjazne i atrakcyjne dla turystow.
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f) Portal informatyczny Opensolution.org

Wywiad z administratorem serwisu powiat-
wieruszowski.pl

Relazja administratora z funkcje nia systemu Q s.Ext v6.% na rozbudowanym se

Kilka stow wstepu
Na servisie powiat-wieruszowski.pl znajdujg sig informacje ra temat Powdatu Wieruszowskiego w waj. tédzkim m.in. aktualnoici zwigzane z przetargam, posiedzeniami kemisji,
dane zdresowe instytucj uZytku publiczneso czy baza atrakcji turystycznych. Ze wzaledu na charakter strony, serurs posiada bardzo duzo danych.

Jest to pierwszy wigkszy serwis uruchomiony na nowej wersji Quick.Cms. Ext w6 0. Poprosilifmy administratora tego serwisu Michata Dymate , aby odpowiedziat na kilka naszych

pytan zwigzanych z zarzgdzaniem tak rozbudowang strong.

Ziemin Wiervszowska =

Pow Werowil brame do makroregions centralnego

Sytenn

1L
FE

i

Odnosénik: http://opensolution.org/10-pytan-do-administratora-duzego-serwisu-pl-1139.html

Data publikacji: 2015-11-30

Publikacja przedstawia wywiad z administratorem serwisu powiat-wieruszowski.pl, na temat jego
doswiadczeni szczegdtowych dziatart w ramach zarzadzania strong internetowa.
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Drzewo skojarzen Powiatu Wieruszowskiego

Drzewa Skojarzen prezentuje najczesciej pojawiajgce sie skojarzenia z powiatem. Ponizej
przedstawiamy podsumowanie prac uczestnikéw spotkania warsztatowego.

Przemyst
meblarski

Powiat
Wieruszowski

Tereny Lesne

Agrecol

W warsztatach uczestniczyli reprezentanci réinych grup interesariuszy funkcjonujgcych
W powiecie:

e Przedstawiciele wtadz samorzgdowych, wdjtowie gmin.
e Przedstawiciele organizagji pozarzagdowych.

e Przedstawiciele dyrekcji szkét Srednich powiatu

e Przedstawiciele $wiata biznesu

e Historycy z terenu powiatu
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Marketingowa Analiza SWOT Powiatu

Mocne strony

Stabe strony

Szanse

Zagrozenia

- Bogate zasoby turystyczne powiatu: lasy,
dostep do rzeki Prosny.

- Duza baza atrakcyjnych zdje¢ powiatu.

- Nowoczesna i czesto aktualizowana strona
internetowa Powiatu http://powiat-
wieruszowski.pl/

- Cenne zasoby dziedzictwa kulturowego

i historycznego jako atut promocyjny migjsc:
zabytki, pozostatosci osady Arsonium.

- Lokalizacja powiatu, tatwos$¢ dojazdu

z osrodkow miejskich oraz komfort
przemieszczania sie turystéw po powiecie.

- Produkt turystyczny ,Z mapg i kompasem”
aplikacja utatwiajaca rekreacje turystom

W powiecie.

- Nowoczesne gospodarstwa agroturystyczne
zlokalizowane na terenie powiatu.

- Organizacja imprez o charakterze
rozrywkowym i kulturalnym na terenie
powiatu.

- Aktywnos¢ spoteczna i zaangazowanie
obywatelskie w ramach organizacji
pozarzadowych: np. Stowarzyszenie ,Klub
Otwartych Serc”.

- Wysoki poziom tozsamosci lokalnej
mieszkancéw. - Umiejetnosci

i doswiadczenie w zakresie pozyskiwania
zewnetrznych $rodkow finansowych.

- Staby poziom komunikacji z mieszkancami

i turystami poprzez stronyinternetowe gmin
w powiecie. Rzadko aktualizowane strony
internetowe niedopasowane do odczytu
poprzez urzadzenia mobilne.

- Brak aktywnosci powiatu w serwisie
spotecznosciowym Facebook.

- Mata ilo$¢ pozytywnych informacji na temat
powiatu w mediach ogdlnopolskich.

- Niski poziom powigzan kooperacyjnych
pomiedzy lokalnymi podmiotami
gospodarczymi.

- Odptyw mtodych ludzi oraz wyksztatconych
do wiodacych osrodkéw poza powiatem.

- Stabo rozwiniete ustugi turystyczne

i noclegowe.

- Brak oferty dla inwestoréw.

- Niski poziom wyksztafcenia ludnosci.
mieszkancow.

- Brak wydarzen, imprez integrujacych powiat,
w ktére bytaby zaangazowana kazda z gmin.
- Stabo wykorzystany potencjat rzeki Prosny.

- Atrakcyjne potozenie geograficzne

i komunika cyjne obszaru na styku kilku powiatow
i wojewddztw, przy drodze krajowejnr 11, woj.
450 S-8.

- Wazrost zainteresowania rekreacjg i aktywnym
wypoczynkiem wsréd spofecznosd duzych miast.
- tatwos ¢ dostepu do medidw lokalnych (gazety
lokalne, radio).

- Mozliwos ¢ pozyskania zewnetrznych srodkow
finansowych, w tym srodkéw UE. m.in.dla
organizadi pozarzadowych, przedsiebiorcow oraz
na rozbudowe infrastruktury.

- Sprzyjajaca polityka wiadz regionalnych

dla rozwoju turystyki (funkcjonalny Obszar
Turystyczny doliny Rzeki Warty).

- Posiadane zasobydla rozwoju alternatywnych
zrédetenergii.

- Rozwdj partnerstwa i dobra wspotpraca pomiedzy
samorzadem lokalnym i powiatowym.

- Istniejgce szlaki turystyczne: szlaki rowerowe,
piesze, szlak konny, szlak spacerowy, szlak
bursztynowy.

- Duzy potencjat niewykorzystanych tak.

- Dobre warunki mieszkaniowe.

- Bogata oferta ksztatce nia na poziomie $rednim
(m.in. technikum mechatroniczne, rolnicze,
obrébka drewna,) dajgca szanse na zatrudnienie.

- Staba wspotpraca na rzecz poprawy
atrakcyjnosci turystycznej

i gospodarczej powiatu.

- Niekorzystne tendencje demograficzne.
Starzenie siespoteczenstwa, niz
demograficzny, emigracja zarobkowa.

- Nieadekwatny do potrzeb pracodawcow i
nie dofinansowany system szkolnictwa
zawodowego.

- Duza konkurencja ze stronyinnych
funkcjonalnych obszardw turystycznych
(Uniejow, zbiornik Jeziorsko, Jura Krakowsko
—Czestochowska).

-Jeden z najnizszych w wojewddztwie
tédzkim poziom wyksztatcenia mieszkancow.
- Niski poziom wtasnych zasobdéw
finansowych wewnetrznych na dziafania
promocyjne i modernizacyjne w aspekcie
komunikacji z mieszkancami.
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Przeglad wydarzen i imprez, w ktérych uczestniczy powiat.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

Powiatowo-Gminne Dozynki - swieto o charakterze religijnym i ludowym, obrzedy zwigzane
z zakoriczeniem najwazniejszych prac polowych i zbioru zbéz. Obchody dozynek sg imprezg
cykliczna.

Przeglad Orkiestr w Dzietrzkowicach ,,Lato na Marszowg Nute'' - odbywa sie cyklicznie, co
roku wzrasta ranga imprezy, powieksza sie ilo$¢ uczestnikdw oraz poziom artystyczny
reprezentowany przez artystéw.

Markowy Produkt Powiatu Wieruszowskiego — nagroda przyznawana w celu promowania
produktéw wytworzonych przez przedsiebiorstwa, gospodarstwa rolne i organizacje spoteczne
dziatajgce na terenie powiatu wieruszowskiego. Przyznanie Nagrody ma promowaé te
produkty, ktére ze wzgledu na swojg jako$é, innowacyjnos¢ oraz walory uzytkowe i estetyczne
moga staé sie wizytodwka Powiatu Wieruszowskiego. Preferowane sg produkty, ktére mozna
utozsamiad

z powiatem, ktdére majg szanse sta¢ sie wyrobami charakterystycznymi dla Powiatu
Wieruszowskiego.

Wojewddzki Rajd Rowerowy - coroczna impreza organizowana przez Lokalng Grupe Dziatania
,,Miedzy Prosng a Wartg". Celem rajdu jest rozpowszechnienie waloréw turystycznych —
krajoznawczych Ziemi Wieruszowskiej oraz Wojewédztwa tddzkiego, umozliwienie zdobydia
odznak turystyki kwalifikowanej i krajoznawczych, stworzenie uczestnikom warunkéw
czynnego wypoczynku i rekreacji oraz zapoznanie sie ze szlakami rowerowymi Ziemi
Wieruszowskiej.

,»Rajd Konny po Powiecie Wieruszowskim" oraz , Powiatowa Parada Zaprzegéw Konnych"
- dwie niezwykle atrakcyjne imprezy organizowane corocznie. Trasa rajdu przebiega przez
wybrane gminy powiatu wieruszowskiego czescig tédzkiego Szlaku Konnego im. mjr. Henryka
Dobrzanskiego ,,Hubala”. Druga impreza polega natomiast na prezentacji oraz nagradzaniu
najtadniejszych zaprzegdéw konnych.

,,Mistrzostwa Powiatu Wieruszowskiego w Biegu na Orientacje’’ —cyklicznaimpreza powiatuy,
promujaca orienteering oraz aktywne spedzanie czasu.

,,MIXER Regionalny' - coroczny udziat i promocja Powiatu Wieruszowskiego w organizowanej
przez Urzad Marszatkowski w todzi imprezie rozrywkowo-wystawiennicze;j.

,,Swieto Powiatu Wieruszowskiego" - cykliczna impreza, ktéra odbywa sie corocznie w ramach
wspottowarzyszacych wydarzen, impreza w 2016 r. odbyta sie pod nazwa ,,Dni profilaktyki
i promocji zdrowia w Powiecie Wieruszowskim - Zyj zdrowo na sportowo!" (wydarzenie
zorganizowane zostato ze $rodkéw norweskich w ramach ,,Kompleksowego programu
zmniejszania zachorowalnosci na choroby zwigzane ze stylem zyda na obszarze powiatu
wieruszowskiego".)
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9) Uliczne Biegi Wierusza - zawody sportowe organizowane przez Uczniowski Miedzyszkolny
Ludowy Klub Sportowy START iGminny Osrodek Sportu i Turystyki w Wieruszowie.

10) Marsz Szlakiem Wieluniskich Batalionéw Obrony Narodowej i Powstania Styczniowego
- impreza historyczna podczas ktérej mtodziez powiatu wieruszowskiego odwiedza miejsca
zwigzanej z Powstaniem Styczniowym.

11) Maraton MTB - coroczna impreza kolarska, majgca na celu popularyzacje oraz rozwdj
kolarstwa gérskiego w powiede wieruszowskim.

12) Mega Spot Pasjonat Tuning / Classic Spot — najwieksze imprezy motoryzacyjne na terenie
powiatu wieruszowskiego, otwarte dlawszystkich pasjonatéw motoryzacji.

13) Ogdlnopolski Bieg Rzekg Prosng — impreza sportowa podczas ktérej zawodnicy rywalizujg
biegnac rzekg Prosna. W ramach przedsiewzieda odbywa sie wiele innych atrakcji, m.in.
koncerty i wystepy gwiazd, pokazy, stoiska wystawiennicze i inne.

14) Festyny gminne — cykl imprez kulturalno-sportowych odbywajgcych sie corocznie na terenie
kazdej gminy.

15) Dozynki gminne — obrzedy organizowane corocznie na terenie kazdej gminy, po zebraniu
plonéw przez rolnikéw.

Powiat Wieruszowski uczestniczy takze w innych wydarzeniach o charakterze sportowym oraz

kulturalnym realizowanych na terenie powiatu, badZ w ktérych uczestniczg mieszkancy
powiatu.
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Analiza materiatow promocyjnych Powiatu Wieruszowskiego

WIERUSZIOWSKI [ iE DN ATID | Wesabo s o (SR
— POWIAT | ) = s L%
I MAPR .J

o 4 :wl\

3

Starostwo Powialowe w Wieruszowie - \ '43;\" 3
ul. Rynek 1-7, 98-400 Wieruszow y ‘ - Eas JL@;’Q@ : w¢ ikl
T s v i i H pewiecie

. : Yy & . wWiernesewsidin

a) Informator Powiatu Wieruszowskiego - zbior najwazniejszych informacji: ogdlne informacje
0 powiecie, imprezy kulturalne i sportowe powiatu, produkt turystyczny powiatu
,,Wieruszowski Powiat z Mapg i Kompasem", mapa atrakcji turystycznych powiatu, zabytki
powiatu; jest
to informator zawierajgcy zardwno dane dotyczgce powiatu, przeplatane reklamami
miejscowych firm.

b) Mapa ,,Wieruszowski Powiat z Mapg i Kompasem" - mapa powiatu promujgca walory
przyrodnicze i krajobrazowe Powiatu Wieruszowskiego, a takze turystyke i orienteering
z produktem  turystycznym , Wieruszowski Powiat z Mapg i Kompasem”.

c¢) Ulotka o produkcie turystycznym ,,Wieruszowski Powiat z Mapg i Kompasem"
charakterystyka produktu turystycznego ,,Wieruszowski Powiat z Mapg i Kompasem" wraz z
mapg ilustrujaca trasy orienteeringowe powiatu;

d) Ksigzeczka ,,Lesne wedrowki po powiecie wieruszowskim' - charakterystyka laséw,
produktu turystycznego, szlakdw oraz potraw regionalnych powiatu.

e) Gadzety promocyjne oznakowane herbem Powiatu lub zawierajagce adres strony
internetowej: www.powiat-wieruszowski.pl, np.:

= Kubki termiczne

= Bidony
= Dtugopisy
= Otowki
= Notesy

= Kompasy
= Bierkidladzed
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= Torby ekologiczne

= Latarki

= Elementy odblaskowe

= Gadzety o charakterze sportowym promujgce zdrowy styl Zycia, nawigzujgce
do realizowanego przez Powiat Wieruszowski w okresie luty 2015 — wrzesien 2016
Kompleksowego programu zmniejszania zachorowalnosci na choroby zwigzane ze
stylem zycia na obszarze powiatu wieruszowskiego.

f) Kalendarze - promujace ekologie i réinorodno$¢ krajobrazu Powiatu Wieruszowskiego
dofinansowane z WFOSiGW w todzi (naktad ok. 1200 sztuk).

Najwazniejsze wnioski z przeprowadzonych analiz

1) Powiat Wieruszowski posiada wiele waloréw w sferze gospodarczej i turystycznej, (opisanych
w tabeli na str. 6 i 7 dokumentu), na ktérych powinny opierac sie dziatania marketingowe
Powiatu.

Najwiekszym atutem Powiatu jest doskonata lokalizacja. Potozenie na styku kilku wojewddztw,
przy drodze ekspresowej S-8 i drodze krajowej nr 11.

Dziatania marketingowe powiatu powinny by¢ prowadzone w sposdb zintegrowany. Dotychczas
prowadzone formy promocji i kanaty komunikacji z mieszkaricami nie sg spdjne pod wzgledem
wizerunkowym np. wizerunek stron internetowych gmin.

2) Na uwage zastuguje wysoki poziom aktywnosci spofecznej mieszkancéw powiatuy,
identyfikujgcych sie z miejscem zamieszkania i posiadajgcych rozlegta wiedze na temat powiatu.
Energia i pomystowos¢ mieszkancéw powiatu wieruszowskiego moze by¢ istotnym atutem
w ksztattowaniu pozytywnego wizerunku powiatu.

3) Atrakcyjno$¢ gospodarcza powiatu jest silnie uzalezniona od stopnia przygotowania obszaréw
inwestycyjnych, wystepowanie instrumentdw wsparcia przedsiebiorczo$ci oraz stopnia
zintegrowania otoczenia gospodarczego w powiecie.

4) Istnieje potrzeba przygotowania wydarzenia/imprezy, ktdéra zintegrowataby powiat i
przyczynita sie do jego promocji w skali ogélnopolskiej.

5) Zachodzi potrzeba integragji oferty turystycznej w skali powiatu.

6) Jednym z gtéwnym czynnikdw $wiadczacych o atrakcyjnosc powiatu s jego zasoby
turystyczne.

7) Istotnym elementem atrakcyjnosc powiatu jest dziedzictwo historyczne i kulturowe.
Zachecanie mieszkaricow Powiatu do dbatosd o stan zabytkéw i miejsc historycznych powinna
by¢jednym z wyzwan na kolejne lata wdrazania strategii.
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8) Starostwo Powiatowe posiada atrakcyjne materiaty promocyjne, dostepne dla mieszkancéw.
Dystrybuga materiatéw odbywa sie w ramach wydarzen, udzialu w targach i innych
przedsiewzieciach, w ktére zaangazowany jest powiat.

9) Istnieje potrzeba wykreowania jednej marki regionalnej powiatu wieruszowskiego, ktéra
przyczynitaby sie do promogji powiatu w skali ogélnopolskiej, bedac unikalnym wyrdznikiem
wizerunkowym.

10) Na terenie powiatu prowadzg dziatalno$¢ przedsiebiorstwa posiadajgce mocng pozyge
na rynku. Przyktadem jest firma Agrecol — uznany producent nawozoéw i $rodkéw ochrony
ros$lin. Waznym atutem gospodarczym jest duza ilo$é firm z branzy meblarskiej np. Pfeiderer,
Stolwit, Stagra, Helvetia oraz producentdw rolno- spozywczych np. Wedlinka, Mark’s
Walichnowy.

2. Misja, wizja i cele strategiczne Strategii Promocji Powiatu
Wieruszowskiego.

Misja Strategii Promogji Powiatu jest podstawg, na ktdrej opiera sie strategie i jej cele. Dziatania
okreslone w dalszej czesci dokumentu powinny by¢ spdjne z zatozong misjg, ktéra okresla ich
kierunek.

Integracja dziatan na rzecz ksztattowania pozytywnego wizerunku Powiatu Wieruszowskiego
w sferze gospodarczej i turystycznej w relacjach z mieszkancami i otoczeniem.

Wizja promocji jest odpowiedziag na aktualne potrzeby i wyzwania stojgce przed powiatem.
Efektywna realizacja zatozen przyniesie korzy$d mieszkaricom przyczyniajgc sie do rozwoju
spoteczno - gospodarczego gmin i catego powiatu. Wizja Strategii Promocji nawigzuje do Strategii
Rozwoju Powiatu na lata 2014 — 2020.

Silny gospodarczo i atrakcyjny turystycznie Powiat Wieruszowski stwarzajacy szanse do rozwoju
dla mieszkancéow dzieki wykorzystaniu unikalnego potoienia z dostepem do drog
ekspresowych.

Hasto przewodnie przekazu promocyjnego:

POWIAT WIERUSZOWSKI - EKSPRESOWY KIERUNEK ROZWOJU

Dziatania majgce na celu realizage wizji pozwolg zbudowaé wizerunek powiatu bedgcego
atrakcyjnym miejscem dla inwestoréw, przyjaznym dla mieszkancéw i osdb korzystajgcych
z bogatej oferty turystycznej.
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Cel strategiczny nr 1: Zbudowanie silnej marki powiatu rozpoznawalnej na tle
wojewodztwa todzkiego i bedacej istotnym wyrdznikiem regionu tédzkiego
w skali ogélnopolskiej.

Nalezy wzmocni¢ i utrwali¢ pozytywny wizerunek powiatu jako $wiadomie zarzadzanej
i uporzadkowanej marki. Celem jest zintensyfikowanie promowania symboli oraz produktéw
markowych powiatu poprzez szerokie, konsekwentne wykorzystanie spéjnych kanatéw
promocyjnych.

Dziatania przyblizajace powiat do osiggniecia celu:
1) Dalsze zaciesnienie relacji wtadz powiatu z cztonkami zarzagdu wojewddztwa tédzkiego:

a) Zapraszanie przedstawicieli Zarzagdu Wojewddztwa do udziatu w regionalnych wydarzeniach
organizowanych przez powiat np. Dniach Powiatu, Przegladzie Orkiestr w Dzietrzkowicach
,,Lato na Marszowa Nute.”

b) Bezposrednie kontakty starosty z cztonkami Zarzadu Wojewddztwa i Dyrektorami
poszczegdlnych Departamentéw Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa tddzkiego.
Spotkania konsultacyjne i propozycje wspdlnych dziatan.

c) Uczestnictwo w zjazdach, szkoleniach i spotkaniach organizowanych przez Urzad
Marszatkowski Wojewédztwa tddzkiego oraz instytucje otoczenia biznesu w regionie.

2) Organizacja wydarzenia o randze ogdlnopolskiej, ktore bedzie elementem promujacym
marke regionalng. Zaangazowanie witadz powiatu w wydarzenie: , Mistrzostwa Polski
w Orienteeringu” ukazujace potencjat turystyczny powiatu.

a) Zaangazowanie gmin powiatu w organizacje poszczegdlnych czesci obchoddéw Swieta.
b) Przygotowanie strategii promocyjnej wydarzenia w oparciu o dziatania kazdej gminy

powiatu, promoce elektroniczng i préby dotarda komunikatéow do mediéw
ogdlnopolskich.

3) Podjecie aktywnosd promocyjnej w internetowych portalach spolecznosdowych
Np. utworzenie profilu ,Powiat Wieruszowski”” w serwisie spotecznosciowym Facebook:

a) Zamieszczenie galerii zdjec najbardziej atrakcyjnych miejsc Powiatu.

b)Biezgca administracja i publikacja informacji na temat wydarzen w powiecie, ciekawostek
i informacji z gmin.

c) Budowanie aktywnosci mieszkancdw na profilu poprzez organizacje konkurséw
dla mieszkancéw, w ktdrych do wygrania bedg gadzety promocyjne.

d)Dodanie komunikatu o mozliwosci ,polubienia” profilu na stronie internetowej
www.powiat-wieruszowski.pl oraz na materiatach promocyjnych: folderach i ulotkach.
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4)

5)

e)Organizaga kampanii promocyjnej, w ktérej mieszkancy bedg publikowaé swoje zdjecia
z okreslonym hastem promocyjnym budujgcym pozytywny wizerunek powiatu i opisem
swoich aktywnosci. np. ,,Rozwijam sie ekspresowo”.

Przeprowadzenie aktualizacji stron internetowych gmin wchodzacych w sktad powiatu.

a) Zamieszczenie banneréw reklamowych z hastem przewodnim : Powiat Wieruszowski
- Ekspresowy kierunek rozwoju.

Stata wspotpraca z mediami regionalnymi i ogélnopolskimi

a) Prasa

b) Radio

c) Telewiza

d) Portale intemetowe

Cel strategiczny nr 2: Promocja gospodarcza Powiatu.

Stworzenie sprzyjajgcego klimatu do rozwoju przedsiebiorczosd i bezposrednich inwestycji na
terenie Powiatu Wieruszowskiego.

Dziatania przyblizajace Powiat do osiggniecia celu:

1)

2)

Stworzenie kompleksowej oferty dla przedsiebiorcow w formie katalogu lub folderu
zawierajacego najwaziniejsze informacje na temat zasobow i zachet dla inwestora.
Informator moze zawierac réwniez wizytowki wybranych firm prowadzacych dziatalno$é na
terenie Powiatu.

Powotanie Zespotu konsultacyjnego ds. Promocji Rozwoju Gospodarczego Powiatu
Wieruszowskiego, do ktérego bedg zaproszeni reprezentanci czotowych przedsiebiorstw
dziatajacych na terenie Powiatu Wieruszowskiego. Zadaniem podmiotu bedzie wypracowanie
rozwigzan majacych na celu zwiekszenie atrakcyjnosd oferty inwestycyjnej Powiatu a takze
wymiana doswiadczern i budowanie relacji kooperacyjnych pomiedzy podmiotami
gospodarczymi.

A. Rozszerzenie wspotpracy z firmami: Agrecol, Stagra, Stolwit, Pfeiderer, Helvetia innymi.
Witaczenie dziatan promocyjnych powiatu w kanaty komunikacji firmy. Np. wspdlne
konsultacje wtadz Powiatu z zarzadem firmy na temat mozliwosd prowadzenia badan nad
nowa linig produktéw kosmetycznych sktadajgcych sie z zasobdw naturalnych powiatu.

B. Powotanie klastrow zrzeszajacych firmy przemystu meblarskiego oraz klastra
producentdéw rolnych na terenie Powiatu. Stworzenie mozliwosd rozwoju dla firm z branzy
poprzez:

- mozliwo$¢ wymiany informagi o nowych rynkach, zmianach w oczekiwaniach klientéw,
nowych trendachi technologiach z innymi uczestnikami klastra;
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3)

4)

5)

6)

- mozliwo$¢é nasladowania najlepszych rozwigzan organizacyjnych, wymiany wiedzy oraz
uczenia sie od innych przedsiebiorstw, co wptywa pozytywnie na wzrost produktywnosci
i innowacyjnosci;

- rozwiniety rynek wyspecjalizowanych dostawcow.
- fatwos¢ zatrudnienia wykwalifikowanych pracownikow.

- nizsze koszty dziatalnosc, m.in. dzieki wykorzystywaniu zasobdéw i infrastruktury klastra
oraz geograficznej bliskosci dostawcdw (nizsze koszty transportu).

- promoga klastra i jego uczestnikéw w kraju i za granicg, co obniza koszty marketingu
i wptywa pozytywnie na wzrost sprzedazy;

- wsparcie eksperckie uczelni wyzszych oraz osrodkéw badawczych z terenu wojewddztwa
tédzkiego.

- tatwos$¢ rozpoczecia dziatalnosd (obecnos¢ potencjalnych klientéw, utatwienia
dla przedsiebiorcow wprowadzane przez zaangazowane w rozwaj klastra wtadze lokalne,
dobra infrastruktura, zainteresowanie funduszy venture capital, co pomaga zdoby¢ kapitat
na poczgtkowym etapie dziatalnosci przedsiebiorstwa).

- Stworzenie przestrzeni do praci wymiany doswiadczen nad projektami.

Utworzenie Punktu Obstugi Inwestora w siedzibie Starostwa Powiatowego. Miejsce,
w ktérym potendalny inwestor moze uzyska¢ informacje na temat mozliwosci wspotpracy
i wyboru najdogodniejszego obszaru do inwestycji.

Rozszerzenie wspodtpracy z Regionalng Izbg Gospodarczg w Sieradzu majgce na celu
zwiekszenie ilosd punktdw konsultacyjnych dla osdéb planujacych zatozenie dziatalnosd
gospodarczej w kazdej gminie na terenie Powiatu. Zapewnienie bezptatnych ustug
informacyjnych w zakresie mozliwos$c uzyskania finansowania dziatalno$c z réznych zrédef,
formalno - prawnych uwarunkowan prowadzenia firmy i doradztwa w zakresie rozszerzenia
dziatalnosci.

Nawigzanie wspotpracy z Centrum Obstugi Eksporteréow i Inwestorow oraz Wydziatem
ds. Promocji i Wspotpracy Zagranicznej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa todzkiego.

= organizacgja wizyt studyjnych delegagji zagranicznych w Powiecie Wieruszowskim.
= prowadzenie rozmoéw bezposrednich przez ~witadze powiatu z przedstawicielami

przedsiebiorcow.

Uczestnictwo przedstawicieli Starostwa Powiatowego w konferencjach i wydarzeniach
o tematyce gospodarczej.
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7)

8)

9)

Rozwodj plebiscytu na Markowy Produkt Powiatu Wieruszowskiego. Wtaczanie produktéw
markowych nagrodzonych w plebiscycie do dziatann promocyjnych powiatu podczas udziatu
w targach, konferencjach i warsztatach w wojewddztwie tédzkim. Przygotowywanie stoisk
z wybranymi produktami do degustacji podczas wizyt delegadji zagranicznych.

Wspieranie gmin przez wtadze powiatu w zakresie uczestnictwa w targach i zagranicznych
misjach gospodarczych majace na celu budowania sieci kontaktow oraz pozyskiwanie
inwestoréow miedzynarodowych. Przyktady: Miedzynarodowe Targi Inwestycyjne Expo Real
w Monachium. Miedzynarodowe Targi Inwestycyjne w Cannes.

Dystrybucja folderow zawierajacych oferte inwestycyjng w kluczowych centrach
przedsiebiorczosci wojewddztwa tédzkiego:

a) Siedziby organizaqi zrzeszajgcych przedsiebiorcéw: Business Centre Club, tdédzka lzba
Przemystowo - Handlowa, Regionalny Zwigzek Pracodawcow Indywidualnych Ziemi tédzkiej
Lewiatan.

b) Siedziba Departamentu ds. Przedsiebiorczosd Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
tédzkiego.

c) Siedziba todzkiej Agencji Rozwoju Regionalnego S.A.

d) Dystrybudga materiatéw wsrdd przedsiebiorcéw podczas konferendi, w ktérych biorg udziat
przedstawiciele Starostwa Powiatowego.

10) Budowanie zaufania do Powiatu ze strony potencjalnych inwestoréw.

= Tworzenie dokumentacji z prowadzonych dziatan na rzecz rozwoju przedsiebiorczosci.
= Pozyskiwanie listéw intencyjnych dotyczacych wspdtpracy z podmiotami gospodarczymi.
= Rekomendacje ze wspédtpracy powiatu z-przedsiebiorstwami.

11) Nawigzanie wspétpracy z tédzka Specjalng Strefag Ekonomiczng dotyczacej mozliwosci
witaczenia wybranych terenéw inwestycyjnych powiatu do obszaru specjalnej strefy.

Cel strategiczny nr 3: Promocja walorow turystyczno - rekreacyjnych, sportowych

i kulturalnych.

Obejmuje dziatania majgce na celu wykreowanie produktéw turystycznych z uwzglednieniem
dotychczasowych wydarzen turystycznych, sportowych i imprez kulturalnych. Nalezy wykorzystac

trend zainteresowania spedzaniem wolnego czasu aktywnie poprzez korzystanie z waloréw
turystycznych Powiatu Wieruszowskiego.
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1) Wzmocnienie promocji produktu turystycznego ,,Z Map3a i Kompasem”.

a) Stworzenie hasta promocyjnego bedgcego wezwaniem do dziatania i skorzystania z
aplikacji np. poprzez organizacie konkursu na hasto lub filmik z wykorzystaniem tras

powiatu.
b) Zamieszczenie statego odnosnika do produktu na profilu spotecznoscdowym Facebook.
c) Publikacja wywiadow w turystami i podroznikami korzystajgcymi z tras

orienteeringowych, rowerowych i pieszych na stronie internetowej w aktualnosdach.
d) Biezgca aktualizagja ulotek poswieconych trasom orienteeringowym ze wskazéwkami
dotyczacymi planowania tras wedrowek.

2) Budowanie relacji z wtascicielami gospodarstw agroturystycznych.

a) Organizaga szkolen dotyczacych mozliwosd promocyjnych w Internecie dla
przedstawicieli.
b) Prowadzenie bezptatnych konsultacji dotyczgcych mozliwosci rozwoju gospodarstwa.
c) Aktualizacja ofert zamieszczonych na stronie internetowej Powiatu w zaktadce
,,Agroturystyka”.
3) Wykorzystanie potencjatu klubéw sportowych, np. wspieranie dziatan Rajdu

niepodlegtosciowego , Ulicznych Biegéw Wierusza i innych.

4) Promocja elektroniczna oferty turystycznej Powiatu:

a) Zamieszczanie informagji na temat atrakcyjnosd turystycznej Powiatu na portalach:

Przyktadowe portale: www.polska.travel, www.eturystycznie.pl, www.map4u.pl,

www.nocowanie.pl, www.travel7.pl www.travelplanet.pl, www.madeinpoland.com.pl,

www.polskieszlaki.pl, www.lodzkie.travel.pl, www.kultura.lodz.pl, www.zamkilodzkie.pl

b) Zamieszczanie wpisdw na forach i profilach w portalach spotecznoscdowych o tematyce
turystycznej.

5) Nawigzanie wspotpracy z biurami podrézy organizujgcymi wczasy na terenie Polski.
Wysytanie oferty turystycznej i bezposrednie rozmowy dotyczace zasad wspédtpracy.

6) Promowanie bogatej historii i dziedzictwa kulturowego Powiatu.

a) Sprawowanie patronatu nad pokazami historycznymi z udziatem grup
rekonstrukcyjnych odbywajgcych sie na terenie Powiatu. Poszukiwanie zrédet
finansowych na kontynuacje prac badawczych i prace archeologiczne (np. skorzystanie z
Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewddztwa tddzkiego). Dalsza organizacja
piknikéw archeologicznych na terenie Powiatu.

b) Rekonstrukcja stupa granicznego z okresu zaboréw.
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c) Utworzenie skansenu dotyczgcego tuzyckiej osady ARSONIUM. Wykorzystanie
pozostatosd palisady

d) Pogtebianie wiedzy i eksponowanie informacji dotyczacych znanych, historycznych
postaci pochodzacych lub czasowo przebywajgcych na terenie Powiatu.

Wybrane sylwetki znanych postaci historycznych i wspoétczesnych Powiatu.

Ksigdz major Szczepan Walkowski - kapelan polskich lotniczych dywizjonéw mysliwskich w
Wielkiej Brytanii podczas Il Wojny Swiatowe;.

Ksigdz Augustyn Kordecki - legendarny obronca Jasnej Gory.

Starszy marynarz Maksymilian Rudolf Kiihn - jeden z marynarzy ORP Orzet.

Rzezbiarz Pawet Bryliski- autor oryginalnych krzyzy sakralnych.

Cel strategiczny nr 4: Zaangazowanie potencjatu i energii mieszkancow Powiatu
w celu budowania silnego wizerunku marki.

Cel obejmuje wtaczenie aktywnosci mieszkarnicow Powiatu zrzeszonych w organizacjach

pozarzgdowych i wykazujacych sie inicjatywg na rzecz rozwoju spotecznosci, w ktérych
funkgonuja:

a)

b)

Okresdlenie narzedzia komunikacji w kwestiach wizerunku Powiatu. Utworzenie specjalnej
skrzynki intemetowej, na ktérg mieszkancy bedg mogli wysyta¢ swoje propozycje
promocyjne powiatu lub gminy, w ktérej funkcjonuja.

Utworzenie mozliwosci wspétdecydowania mieszkancéw o formach i zakresie dziatan
promocyjnych na podstawie gtosowania na wybrane propozycje Starostwa Powiatowego.
Formy realizagji np. sonda internetowa, konkurs na profilu Facebook Powiatu.
Zapewnienie upominkéw dla najbardziej aktywnych uczestnikow dialogu.

Zaangazowanie mieszkancéw w plebiscyt dotyczacy ciekawych faktéw historycznych

z zycia Powiatu. Przyktadowe tematy dyskusji i wymiany danych: Osada Arsonium, osoby
historycznie zwigzane z Powiatem, odkrycia archeologiczne.
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Okreslenie adresatow promocji - grupy docelowe Strategii Promocji

Identyfikacja grup docelowych promocji jest jedng z najwazniejszych decyzji zwigzanych
z wdrazaniem strategii. Przekazy promocyjne powinny by¢ skierowane do kilku grup docelowych
przy jednoczesnym dopasowaniu formy i tresci komunikatéw do wybranej grupy. Wybodr
adresatow jest bezposrednio zwigzany z wyborem gtéwnego obszaru strategicznego (branzy) w
stymulowaniu rozwoju powiatu. Majac rowniez na uwadze otwarto$é na rozne srodowiska i grupy,
nalezy trafi¢ do szerokiego grona odbiorcéw na rynku nie tylko lokalnym czy ogélnokrajowym, ale
takze zagranicznym. Aby uporzadkowac strategie komunikacji warto podzieli¢ odbiorcéow na
zewnetrznychi wewnetrznych.

Grupy docelowe w obszarze komunikacji wewnetrznej:

a) Mieszkanicy Powiatu: opiniotwdrcze grupy spoteczne i osoby prywatne

b) Przedsiebiorcy

c) Wtasciciele gospodarstw agroturystycznych

d) Wybrane grupy zawodowe

e) Urzedy gmin i pozostate jednostki administracji panstwowej

f) Instytucje organizujgce zycie edukacyjne, kulturalne i spofeczne na terenie powiatu.

Grupy docelowe w obszarze komunikacji zewnetrznej:

a) Potencjalni inwestorzy, przedsiebiorcy i stowarzyszenia gospodarcze.

b) Turysci

c) Przedstawiciele organizagji pozarzgdowych

d) Mieszkaricy wojewddztwa tédzkiego spoza obszaru powiatu.

e) Posrednicy w upowszechnianiu informagji turystycznej (organizacje turystyczne, szkoty,
organizagje pracujace z mtodziezg).

f) Instytucje otoczenia biznesu, regionalne i ogdlnopolskie zajmujgce sie szeroko pojeta
przedsiebiorczoscia.

g) Media regionalne i ogdlnopolskie.

Przekazywane komunikaty powinny by¢ dopasowywane elastycznie do wybranej grupy zgodnie
z jej stylem dziatania i preferowanym jezykiem.
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Kluczowe elementy integracyjne dla realizacji strategii.

Majac na celu integrage dziatan promocyjnych Powiatu Wieruszowskiego nalezy zwrdci¢ uwage
na szereg dziatah zmierzajgcych do utatwienie zbudowania spéjnego wizerunku marki.

1)

3)

4)

5)

6)

Wypracowanie narzedzi i dbafto$¢ o jasny przeptyw informacji pomiedzy Starostwem
Powiatowym i Urzedami Gmin na temat wspdlnego wdrazania dziatan promocyjnych.

Wspdtpraca i konsultacje w zakresie zbierania zawarto$ci materiatdw do publikacji
w mediach elektronicznych np. profil spotecznosciowy Facebook Powiatu Wieruszowskiego.

Aktywnos$é powiatu w konsultacjach z wtadzami gmin w zakresie realizacji Strategii Promociji.

Wypracowanie systemu wdrazania i komunikowania hasta promocyjnego. Wdrozenie hasta
i dziatan okredlonych w strategii w dotychczasowe i biezgce dziatania Urzeddw Gmin.

Podjede dziatann konsultacyjnych i uswiadamiajgcych wsréd spotecznosc Powiatu dotyczacych
wdrazania Strategii Promocji Powiatu Wieruszowskiego na lata 2016 — 2022.

Prowadzenie intensywnych dziatan na rzecz pozyskiwania Zrdédet finansowania dla realizaciji

celéw okreslonych w strategii. Np.: Regionalny Program Operacyjny Wojewddztwa tédzkiego,
Horyzont 2020 lub Programy Komisji Europejskiej np. Town - twinning.
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3. Zatozenia do planu marketingowego Powiatu na lata 2016

-2022.

Planowany czas

Proponowane dziatania

Spodziewane efekty/wskazniki

efektywnosci

realizacji

Organizacja spotkan
informacyjnych dotyczacych
realizacji Strategii Promocji z
wtadzami gmini osobami
zajmujgcymi sie tym obszarem
aktywnosci w gminach.

decydentom z gmin wchodzacych w

Przedstawienie harmonogramu
dziatan przy wdrozeniu Strategii

sktad Powiatu.

Styczen 2017 r.

Wdrozenie nowego logotypu
Powiatu nawigzujgcego do hasta
przewodniego Strategii Promocji

Pojawienie sie logotypu
na stronach internetowych
(w dalszej perspektywie
w materiatach promocyjnych
Powiatu)

Marzec 2017 r.

Wprowadzenie zmian
rekomendowanych w
dokumende na stronach
internetowych Gmin
wchodzacych w sktad Powiatu.

Utatwienie mieszkarncom i osobom

odwiedzajgcym Powiat
odnajdywanie pozadanych
informacji na temat atrakgji,
gospodarkii mozliwosd
inwestycyjnych.

Czerwiec 2017 r.

Rozpoczecie konsultaciji
z instytucjami eksperckimi
w zakresie przygotowywania
whnioskéw aplikacyjnych dla
mozliwych Zrédet finansowania
dziatart promocyjnych Powiatu
na lata 2016 - 2020. Np. tédzka
Agencja Rozwoju Regionalnego

S.A.lub firmy komercyjne.

Uzyskanie szczegdtowych informaciji
na temat mozliwych zrédet
finansowania dziatan promocyjnych
i warunkéw korzystania ze
srodkéw.

Czerwiec 2017 r.

Rozpoczecie przygotowan
do | edycji Mistrzostw Polski w

Orienteeringu bedacego
wyréznikiem Powiatu w skali
ogdlnopolskiej

Uzgodnienie formutyi terminu
wydarzenia, pozyskanie
partneréw/sponsoréw
i patronatow.

Marzec 2017 .

Tworzenie zintegrowanego
kalendarza wydarzen iimprez
w Powiede na rok 2017 r.
Publikacja harmonogramu
wydarzen na stronie
internetowej Powiatu.

Widocznos¢ kalendarza na stronie

internetowej. Utatwienie dostepu
mieszkaricom Powiatu

i turystom do atrakcyjnych

wydarzen zebranych w jednym

miejscu.

Styczen/Luty
corocznie
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Proponowane dziatania

Spodziewane efekty/wskazniki
efektywnosci

Planowany czas
realizacji

Stworzenie katalogu
upamietniajgcego najwazniejsze
wydarzenia z bogatej historii
Powiatu.

Rozpowszechnienie informacji na
temat historii Powiatu.

Grudzien 2017 r.

Powotanie Zespotu
Konsultacyjnego ds. Promogji
Rozwoju Gospodarczego
Powiatu Wieruszowskiego.

Stworzenie przestrzeni do zebrania
potrzeb i oczekiwan
przedsiebiorcéow. Wspdlne
wypracowanie rozwigzan
utatwiajgcych inwestycje
i prowadzenie dziatalnosd
gospodarczej na terenie Powiatu

Grudzien 2017r.

Utworzenie mozliwosci
wspoétdecydowania
mieszkarcow o formach i
zakresie dziatat promocyjnych
na podstawie gtosowania na
wybrane propozycje Starostwa
Powiatowego.

Umozliwienie mieszkaricom wptywu
na wybrane dziatania promocyjne
Powiatu.

Marzec 2018 .

Uczestnictwo
w wybranych
miedzynarodowych targach
inwestycyjnych (np. Expo Real w
Monachium).

Promocja terendw inwestycyjnych
w Powiede

Zgodnie z terminami
danych przedsiewzieé

Nawigzanie wspdtpracy
z Centrum Obstugi Eksporterow i
Inwestordw oraz Wydziatem ds.
Promocji i Wspodtpracy
Zagranicznej Urzedu
Marszatkowskiego
Wojewddztwa tédzkiego

Promocja gospodarcza Powiatu

Marzec 2019r.

Nawigzanie wspdtpracy
z Regionami Partnerskimi
Wojewddztwa tédzkiego
w zakresie promocji i dobrych
praktyk w zakresie rolnictwa np.
Kraj Zwigzkowy Styria (Austria).

Uczestnictwo w misji gospodarcze;.
Wymiana doswiadczen w zakresie
promocji i rolnictwa.

Marzec 2020r.
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4. Etap monitoringu i ewaluacji Strategii Promocji na lata 2016
-2022

Monitorowanie stanu realizacji Strategii Promocji powinno by¢ przekazane osobom
odpowiedzialnym w strukturach Starostwa Powiatowego w Wieruszowie. Przed przystgpieniem
do procesu monitorowania nalezy opracowaé wskazniki efektywnosci dziatan skorelowane
z projektami i kampaniami promocyjnymi.

Konkretne dziatania promocyjne powinny sprowadzi¢ sie do:
1) projektéw krétkoterminowych - takich jak np. Aktualizacja materiatéw promocyjnych.

2) projektéw sredniookresowych takich jak np. opracowanie kampanii promocyjno-informacyjnej
kluczowego wydarzenia,

3) projektéw dtugookresowych takich jak np. opracowanie dtugofalowej kampanii reklamowej
skierowanej do mieszkancéw Aglomeracji tédzkiej.

Przyktadowe wskazniki umozliwiajgce wiarygodne monitorowanie realizowanych dziatan
komunikacyjnych to :

1) zasieg podejmowanych dziatan reklamowych (zasieg kampanii).

2) dotarcie do grup docelowych (czestotliwosé, zasieg efektywny, poprzez mierzalne statystyki
np. ilosd odwiedzajgcych strone internetowa.).

3) skutecznos¢ wybieranych kanatéw komunikacji poprzez precyzyjne raportowanie uzyskanych w
mediach wynikéw w odniesieniu do ponoszonych kosztéw (liczba odston, $redni czas na
uzytkownika, tzw. real users)

Rekomendujemy kazdorazowe raportowanie uzyskanych efektéw podejmowanych dziatan oraz
kwartalne monitorowanie osiggania poszczegdlnych celdw promocyjnych strategii wzgledem
zaktadanych scenariuszy.

Otwarty charakter dokumentu Strategii Promocji pozwala na biezgco reagowaé na zmieniajgce
sie warunki, w jakich dziatata jednostka wdrazajgca — Powiat Wieruszowski. Mozliwe jest
wprowadzanie zmian i korekt do catego dokumentu, jak réwniez modyfikowanie narzedza
monitoringu i ewaluaciji.
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5. Mozliwe zrddta finansowania zadan zawartych w Strategii
Promocji

Dziatania podejmowane w ramach realizacji wskazanych w niniejszym opracowaniu celéw
strategicznych i operacyjnych w duzej mierze finansowane bedg z budzetu jednostki
samorzadowej. Jednakowoz wtadze samorzadowe powiatu wieruszowskiego powinny
monitorowa¢ réwniez zewnetrzne Zrddta finansowania — dajgce moizliwos¢ ograniczenia
wydatkow powiatu przeznaczanych na dziatania marketingowe.

Ponizszy schemat jest modelem ukazujgcym mozliwe Zrddta finansowania dziatan promocyjnych.

Pozyczki
i kredyty bankowe

Regionalny Program
Operacyjny Polska Organizacja

Wojewddztwa tédzkiego Turystyczna

Zewnetrzne zrédta
finansowania

dziatan

promocyjnych
todzki Obszar owiatu Wspétfinansowanie
metropolitalny P prywatne (np. PPP)

Programy krajowe
wspotfinansowane z
funduszy UE,
budzetu panstwa
iinnych Zzrédet

Fundusze Norweske
(EOG Norwegia)
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6. Podsumowanie

Niniejszy dokument okresla koncepcje promocji z uwzglednieniem celéw strategicznych oraz
przypisanych im dziatan promocyjnych dla Strategii Promocji Powiatu Wieruszowskiego
na lata 2016-2022. Przedstawione propozycje dziatan pozwolg umocni¢ wizerunek Powiatu
jako silnego gospodarczo, atrakcyjnego turystycznie oraz przyjaznego dla mieszkancéw w opardu
o idealne potozenie i stwarzajgcego mozliwosc do rozwoju. Warto mieé¢ na uwadze,
ze zbudowanie swiadomosci i pozycji marki Powiatu Wieruszowskiego jest procesem, ktéry trwa
i powinien by¢ roztozony w czasie. Realizacja strategii wymaga konsekwencji w realizacji
zaproponowanych dziatan, ktdre majg doprowadzi¢ do osiggniecia zaktadanych efektéw
komunikacyjnych stanowigcych o sile wizerunku powiatu. Czas i fundusze zaangazowane
w spetnienie planu warto rozpatrywaé w kategorii Swiadomej inwestycji w przysztos¢ powiatu.
Jest to perspektywiczna inwestycja, ktdrej nie mozina przy$pieszy¢ korzystajgc ze skrotow.
Budowanie marki zaczyna sie w Swiadomosd mieszkancéw i poszczegdinych uczestnikéw procesu
wdrazania strategii. Dzatania promocyjne powinny by¢ ukierunkowane przede wszystkim
na promoge gospodarczg i turystyczng powiatu, ktére w perspektywie krétko i dtugookresowej
przyczynig sie do wzrostu zamoznosd spoteczeristwa. Wzmocnienie infrastruktury i stworzenie
przyjaznego klimatu do rozwoju aktywnosci gospodarczej mieszkaricow przyczynig sie do trwatego
zbudowania pozytywnego wizerunku powiatu jako dogodnego miejsca do Zyda,
a takze przyjaznego miejsca dla turystéw.
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